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Um dos qunus mundidis do marketing esteve antem no Porto, onde participou numa confaréncia sobre
marcas. Jean-Moal Kapfarer, professardea markeating na universidads HEC, em Paris, uma das personalidad es
mais lidas & rspeitadas quands se fala d= *branding®, centrou o discurss nas novas redlidades da
competicio & nos casos de sucesso de algumas marcas intemacionais, defandendo que & necessario imitar

o ininigo”.

Como Kapfersr, tamb&m < indiano Nirmalia Kumar, professar de marketing e eo-directorda *Aditya V. Birla
[ndia Centre® na "London Business School, participou na mesma conferdncia, mas defendeu a mara coms
uma estratégia *"Munca & tarde para conquistar o mercado = tiveream uma marca com im pacto. Ela 546 tem que

ser novd, diferznte & mealhar.

A confergncia ¥ The Right Sieps fo 3 Sirong Brand (s passos oertos parda uma marca forte) teve por objectivo
dar 4 conhacar 4z mais recantes & inovadoras técnicas & farramentas para o desenvohimants & gestic da

marcd, potenciando o sau crescimento & a valorzagao no tecido empresarial portuguéds.

Dz gqumnus do marketing, pela primeira vaz em Portugal, falaram para uma aodigncia de carca de 400 pessoas,

entre empresarios, quadros & estudantes de pés-graduagdes.

Casos de suoesso dda marka no nosso pals também foram abordades. Assim, constaram do events a
apresentacio dos " oase sfugies” do Continaente, por José Fartunato, da Parfals, por Sérgio Marques, = do

*Jomalde Motlcias®, por Alexandre Nike Fonzeca,

D encontra, promovido pela QSP — Consu taria de Marketing, marou o amanque de um ciclke de conferéncias,
que Jdevari prosseguir oom um ritmo anual, segqundo revekl 4 assessord de imprensd. O avaento de ontam
contou ainda com a4 participagdo de Ana Cine-Real, mestre em Gestido, Rui Rikziro & Sénia Gongalwes,
*pariners” da LSP.
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