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Como pode uma marca
inovar no mercado global?

QSP Summitabordou desaﬁos para empresas que procuram diferenciar-se

A Exponor fod ontem palco s
quinea edicho do QSP Sussmit,
um centame que om Portugal se
tem issumido oomo uma referén-
i om matérias relociooadas com
0 marketing. Este ano, o evento
teve 0 seu eafoque oos contribe-
106 Que 3 inovacio pode trazer X
eMratdpsn do msarketing de uma
cmpress/marcs que peesende di-
ferenciar-se no mercada,

Daeld Aaker, 3nt0g do liveo "A
Relevincia ds Marca” ¢ um dos
mais prestgiados marketoers in-
termacionals, abria 0 certame ¢ re
feriu que, "se wo tnskgnia for ¢
paz de criae ofertas inovadoras,
poters transformar a dinkmica
dos mercados com a criagso de
novas catogorias ¢ subcategoriag
de produtos de peodutos™

Para ovto eapocialista, “a opos-
tusidade, o tioning ¢ 2 criacho de

Real lhiladrid‘eir.'p’e}a~
retorno em Portugal

Sucesso & escala global

O sucesso dnpormo sord,
sempee, 0 primeino objectivo do
Real Madrid, mas o prestigio da
marca madeilista a nivel globad é
fendamental mos corredares do
Estddio Santiagn Bernabd, Esza
foi a principal coaclusio da apre-
sentagio de Christoffer Komen,
executivo dos patrocinbas inter-
nacionsis do ¢lube espanhol,

Afisal, scis de metade dos 440
milhdes de euros das receitas pe-
mdas pelo Real Madeid em 2000
forae obtidos fors de Expantia O
mercado intornacional & uma
mira do ouro e, como prova, Koe-
man lesobra um estudo gue diz
que o clube tem cerca de M0 mi-
Ihdes de adepros em Espanha ¢
B0 milbdes.. na China. “A nossa
msarca & 130 apetecivel gue acha-
TS U R0 (ensds patroCinado:
res. Temos parceiros de nego-
Chos™, teferiu, 30 TN, Kooman,

E o mercado portuguls, apesar

Owtssofes Komen ¢ 0 mundo do Read

de ser bemn s pogqueno ¢ me-
nos atractivo, pode vir a benefi-
ciar do efeito das estrelas. “F ooul-
to bom contarmos com a imagem
de fcones como Cristiane Ronal
do ¢ josd Mourinbo, Porfugal catd
s intoressado no Real Madrid
¢ o que, brevemente, podere-
mos fazor negdelos com empee-
S5 portuguesas, 30 nivel do gue
conseguem o Benficaco B C.
Forto®, revelou 0 executivo do
Real Madrid. s o

Wik,

My va

valor sdo factores cxsencials pars
0 DYLRICA & DOrTLAY competitivae
& consepale enfieaguecer & Concor-
ttocia A lideranca de uen merca-
do exige este caminho®, frison
Aaker, exemplificando esta tese
com o exemplo do sucesso do
Eod, comercalizrado peka Apple.
J4 Andrew Stophen, especialis-
ta e marketing digital ¢ profes-
so0¢ do Insead, sallertou o poten-
clal crescente, parm as empresas,
Que a3 reded wockais 16m eviden-
ciado, “Estas phataformas sho usa-
dias massshvamente no Mando ¢ re
sultam ouma rede global de par-
titha de informacio”, sublinhes,

Redes sodiats sd0 vistas
Mtpmoumafeuamem
que as fimas devem usar
- pata gumeniarvendas

‘kmndoo docente, o grande
o ICAs Cpti ot perce-
bee como vebaular a5 suas mensa-

pens wos média socials ¢ disposi.
tivos mdvels. " uma ferruments

dos produtos o integra as vendas,
seguindo um principio funda-
mental debxar o8 outros (os atsl)
adores das redes socials) falas

POrtsenta Qo 11 Cxosutive &
versi Gove evitar fur ber sucessa.
“Vender & avinica habilidade do B
deranga realmente necessiria
o cxnpresy’, aftnoe. &

oformese em
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