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Desemprego

global

crise global tem no desem-

prego a face mais negra, A

semana foi marcada por

anuncios de despedimentos

em todo o Mundo. Se pen-
sarmos que vivemos interligados e inter-
dependentes, nao ¢ dificil admitir a pre-
visdo de que até ao final do ano podera
haver em todo 0 Mundo mais de 210 mi-
Ihdes de pessoas sem emprego - o equi-
valente a toda a populacio do Brasil e
Portugal juntos - com as consequéncias
sociais, econdémicas e politicas que a si-
tuagdio pode potenciar. £ importante re-
cuperar valores ligados auma actividade
empresarial focada no médio-longo pra-
zo, de sustentabilidade que contribuam
para a criacdo de valores transversais,
universais ¢ responsaveis. O marketing

sustentdvel como processo de planea-
mento estratégico e implementagio da
actividade produtiva constitui uma fer-
ramenta poderosa, responsabilizando as
organizacoes na sua vertente interna de
gestio de pessoas e na sua vertente ex-
terna de relacionamento com as diver-
sas entidades. Um mix de produto, pre-
¢0, distribuicao e comunicacio, sio um
exercicio tActico apenas sustentivel se
apoiado numa missdo e visao empresa-
rial de médio-longo prazo. E sdo as em-
presas que tém este mix equilibrado que
estao hoje mais fortes para enfrentar a
crise que agora vivemos.

As empresas apoiadas em modelos de
crescimento ultra-rapido sem um propé-
sito de criagdo de valor para o meio onde
se inserem, baseadas em premissas erra-
das, modelos desadequados ao mercado
actual, sem planos de contingéncia para
variagoes de mercado, com uma visio de
lucro imediato, com um plano de imple-
mentagao muitas vezes focado no ema-
grecimento das estruturas humanas por
contraponto de modelos centrados na
gestio de pessoas, tenderdo sempre 4 pa-
gar a factura no curto-médio prazo. O
maior activo das empresas sio as pes-
soas, desde que com perfil adequado, for-
magao permanente e motivagio. Enten-
der estas premissas, ¢ base dosucesso da
missio empresarial.
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