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ELa tem um gato, dai reagir poen

agrado & passagem pela ala da
comida para 0 seu animal. £ adora s&-
mentes de plantas. Cor preferica: ama-
relo. Eis algumas das causas que des-
pertaram o “Dotdo de compra”™ na men-
¢ de Lima portuguess numa tipica ida
45 COMPras, no taso ao Continente do
GaiaShopping. Os picos batxos aconte-
(eram aquando da passagem por obs-
taculos ou pessoas. David Lewss, consh-
061300 0 pil do neuromarketing, acom-
panhou a experiéncia e apresentou 05
seus resultados, ontem, nums conferdn.
Cla realizada na Exponor, &m Matosh
nhos. Subordinada a0 tema “How Can
Marketing Innovate?”, o evento fol pro-

DAVID LEWIS LE A MENTE DE HIPERCONSUMIDORA

Vido pela QSP - Consuftona de Marke-
ting @ contou com mats de meso milhar
de participantes, A parti dos dados
transmitidos pedo céredr 3 Cchente da-
quele hiper, através do chamado OFEG
- Quantified Electroencephalography,
Lewis Quis provar que & possivel ler 2
MENte 90 Consumidor &, por consegun-
18, desenvolver 25 adequadas aborda-
pens tomertiais, O QEEG, garants Lew
“& uma inovadoca ferramenta desenvolk
vida através das neuroabnelas” e que
permite fornecer mais detaihes sobre o
funcionamento da menge das pessoas
N0 QUE [OCE &S RS mothagbes, prefe
réncias, ambichies, expectathies e neces

sidades de consuma



