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Neurociéncia na publicidade

Exponor. Perito
explica comportamento
dos consumidores

A Exponor recebe amanha David
Lewis, estudioso do cérebro huma-
no. A palestra pretenderelacionar a
neurociéncia com o marketing. A ex-
posi¢ao do clentista insere-se na con-
feréncia sobatemitica “Como pode
omarketing inovar™.

Atécnica, que permite descorti-
Nnar os pensamentos e comportamen-
tos dos consumidores, comega ago-
ra a ser aplicada pelas empresase
marketeers. Por ¢4, a PHD Portugal é
“a primeira agéncia de meios a utili-

zar a neurociéncia no seu método de
trabalho”, refere a entidade emco-
municado, Esta é uma agéncia do
Omnicom Media Group.

A neurociéncia recorre aos ¢o-
nhecimentos da psicologia cognitiva
e estuda as reacgdes das diferentes
zonas cerebrais aos estimulos publi-
citdrios, “potenciandoas estratégias
de comunicacio das marcas”, escla-
rece o comunicado.

Aempresaafirmaainda que “dis-

poe de um estudo Gnico que avalia o

impacto de cada meio de comunica-
¢io, nas diferentes esferas do cére-
bro”. De seguida, é possivel definir “o
comportamento mais adequado aos

objectivos das marcas”.

Em Matosinhos, Daniel Lewisvai
expor as conclusdes de 20anos de
trabalho sobre o cérebro humano.

“A pressio domercado global ¢
tio forte que quem conseguir ter um
melhor conhecimento das reacgoes
das pessoas perante uma série de coi-
sas nomercado pode ter aqueles dois
ou trés por cento de margem face aos
seus rivais”, afirmou o especialista
ementrevista i Exarne. )

Os estimulos a que 0s consumido-
res mais reagem sio: confianga; rela-
¢dao emocional; e rapidez na trans-
missio da mensagem, revelou ainda
ocientista.»



