®
Consultoria
M

Confardncla COMON COM 3 Presenca
do mais ¢e N00 pessaas

Sucesso das marcas depende
da inovacio para anular rivais

A V Conferéncia Internacional de Marketing reuniu na Exponor varios especialistas internacionais.

Elisabete Scares

O sucesso de uma
MANCa N30 passa
Lanto pela com
pelicdo sobre as
preferencias do
CONSHMMGOr. mas
sim pelo enira
quecimento da
concorrencia. A
frase ¢ de David
Anker, vice presidente da
consultora internacional
Prophet Brand Strategy ¢ pro
fessor de marketing estratégl
¢ na Haas School. Orador da
V Canferéncia Internacional
de Marketing, organizada pela
consuliors QSE. Aaker consi
dera gue O SRCESSO ¢ merca
dos dindmicos depende da
gestao da redevincia: Ou seja;
Y3 estrstogia passa por enfa
QUECEY 3 CORCOrTéncia na pre
feréncia da marca atraves do

dosenvolvimento de ofertas
Inovadoras que criem novas
CATOROFIAS 01l subcalegorias
AN (UC O Concorrenies se
formem rrclevantes
NAS8a opinklo, para atingis
algumas ideias
LOFICS A reter. A importancia
do tempo, a nocessidade de a
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sria o subcategoria
semlo priaritario criar barrel
Fas 208 COonoarmenties
Outra dos oraddones presen
e foi Andrew Stephen, pro
fessor de marketing do IN
SEAD. Para este especialista, o
2 forma
tnicra

cenario dos moedia ¢
como os ‘markeleers
gem com os consumidares
mudou radicalmente a Gl

ma década. Na sua opinido o
Mpacto das redes sochiis "on
line' como o Facebook, o
Twiller, os f6runs ¢ 05 ‘blogs’
veio acelerar a transmissdo de
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dindmica na relacko entre as
CINMPIesas ¢ O Colisum oy
Assim, “estas redes cria
ram omuaitas opaortunidades
P

rapidamente aos consumido
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5 conversas das consumido
res resultem em provelto da
E que, alerta

S COaaram 1ambem ma

as redes
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Que ¢ mals Gt a informacio
descomtrolar -se
teve Sonsd

\ presenci de
o, autor do 'best seller’ Se¢
ven Fadlings of Really Useless
Leaders ¢ presidente da To
morrow Leaders Institute, fol
um dos momentos mais
aguardados da conferéncia
COom ums mensagem simphes
¢ inovadors relativamente aos
iradicionais oradores ¢m
markeling ce vendas, Sonsino
x‘\]ivu-.-'ll O UC ¢ preciso EVIS
PAra s¢ Lormar am executivo
de vendas brilhante. E uma
das regras mais importantes ¢
o de “parar de tentar vender
malks ]iv[w.l'.lllr\ CSTIvicas™, A
margem da conferénoia Son
sino, adinton que Portugal s6
consepuird vender s melhor
Cnguanio pas, turisticamenty
ou como desting de Investd
mento, se delxar de olhar in
CTIRICNTE € Pensir em quem
nosvisika.m




